Rozporzadzenie Ministra Finanséw w sprawie szczego6towych gad uwidaczniania cen
towarow i ustug oraz sposobu oznaczania cgriowarow przeznaczonych do sprzeds z
dnia 10 czerwca 2002 r. (Dz. U. 99, poz. 894)

Na podstawie art. 12 ust. 3 ustawy z dnia 5 lig@@12. o cenach (Dz. U nr 97, poz. 1050)
zaradza s¢, co nasipuije:

§ 1.

Rozporadzenie okréa:

1) szczegotowe zasady uwidaczniania cen towarow gustmiejscach sprzedp detalicznej
orazswiadczenia ustug,

2) sposobow oznaczania eetowarow przeznaczonych do sprzegdetalicznej, w tym
przypadki w ktérych przez wyznaczony okres nie wgemat 0znaczania towarow cgn

§ 2.

llekro¢ w rozporadzeniu jest mowa o:

1) towarach paczkowanych — nayeprzez to rozumietowary okrélone w art. 2 pkt. 15
ustawy z dnia 6 wrzaia 2001 r. o towarach paczkowanych (Dz.U.Nr 128,p409),

2) towarach masowych — naleprzez to rozumietowary nie opakowane, lecz odmierzane,
w tym odwaane podczas sprzegew obecnéci kupupcego,

3) przedstbiorstwach gastronomicznych — nalgrzez to rozumierestauracije, bary,
stotéwki oraz inne placoéwki gastronomiczne, ktorpchedmiotem dziatalrdoi jest
przygotowanie oraz sprzedpositkow i napojow do spycia ha miejscu i ha wynos,

4) punktach sprzeds okreznej — naley przez to rozumiepunkty sprzeday obwd’nej i
obnanej oraz inne punkty sprzedadetalicznej o charakterze ruchomych stoisk,

5) wywieszce — nalgy przez to rozumieetykiet, tabliczke lub plakat z wydrukowanlub
napisan od- rcznie cen i nazwy towaru, nieziczone trwale z towarem,

6) towarze identycznym -natg przez to rozumietowar o takich samych parametrach
techniczno-uaytkowych, w tym — pod wzgblem przeznaczenia, wastd uzytkowej, sktadu
surowcowego, poziomu technicznego lub daty produkejytworzony przez tego samego
przedstbiorce,

7) towarze podobnym — naidg przez to rozumietowar o podobnych parametrach
techniczno-aytkowych, w tym — pod wzgtlem przeznaczenia, posiagdj zblizona wartasé
uzytkowa, a r@niacy' sk pod wzgédem poziomu technicznego, wzornictwa lub innychhcec
8) powierzchni sprzedawej -naley przez to rozumiepowierzchng w miejscu sprzedsy
detalicznej, dostosowaro samoobstugi kupagych, do ktdrej majoni bezpéredni dosip,
9) towarze o matych gabarytach -nalgrzez to rozumietowar, ktéregaadna powierzchnia
nie przekracza 10 centymetrow kwadratowych.

§ 3.

1. Towary oferowane kupagym w miejscu sprzeds opatruje s§, z zastrzeeniem 8§ 5,
wywieszkami zawieragymi informacje wskazage ich nazwy handlowe, ceny oraz jednostki
miar, do ktorych odnoazsie uwidocznione ceny. W przypadku towarow podobnyah n
wywieszkach umieszczaggponadto nazeproducenta i inne informacje utloviajace
niebudaca watpliwosci identyfikacg ceny z towarem.

2. Na wywieszkach podaje¢steny aktualne w momencie oferowania towarow.



3. Przy towarach wystawionych w miejscu ekspozycjidiawej, takim jak: okno (witryna),
gablota i innym podobnym miejscu wystawowym, wetknlub na zewstrz przestrzeni
zwiazanej z miejscem sprzega powinny by uwidocznione ceny. deli zamiast towarow
oryginalnych przedsbiorca wystawia ich atrapy, imitacje lub wzory, poign uwidoczné
ceny w taki sam sposoéb i takam czcionk, jak ceny towardéw oryginalnych.

4. Przy wystawianiu na sprzedwigkszej ilasci okreslonego towaru cepuwaza st za
uwidocznion, jezeli wywieszlk umiegsci si¢ tylko przy jednej sztuce identycznego towaru.

§ 4.

Wywieszki umieszcza siw miejscu ogélnodospnym i widocznym dla kalego kupujcego,
bezpdrednio przy towarach lub w bliska towardw, ktorych dotyeg w taki sposob, aby nie
mozna byto pomyk ceny okrélonego towaru z ceninnego, a w szczegoéléa podobnego
towaru. Napisy na wywieszkach powinnychyyral’ne i czytelne, tak aby nie budzity
watpliwosci kupupcych.

§ 5.

1. Ceny towaréw przeznaczonych do sprzggdéecz umieszczonych w miejscu niedgstym
i niewidocznym dla kupuagych, a w szczegdlsoi na zapleczu, uwidaczniagsv
zestawieniach cen, zwanych dalej “cennikami”.

2. Cenniki wywiesza s wyktada lub w inny sposob udephia w miejscu sprzedg
towarow tak, aby byty one czytelne dla kugyjch.

3. Ceny towardow oferowanych w punktach sprzgdakreznej uwidacznia gsiw cenniku
wywieszonym w miejscu daginym dla kupujcych.

4. Ceny potraw lub wyrobow oferowanych w przettgbrstwach gastronomicznych
uwidacznia si w sposoéb czytelny w cenniku, wywieszonym w miejegdlnodosipnym dla
kupujacych wewntrz lub na zewstrz lokalu, w pobliu drzwi wefgciowych. Cennik
powinien ponadto zawie¢aktualne informacje dodatkowe ughaviajace tatwg
identyfikacg ceny z towarem, w szczegokoa dak wystawienia, pekpnazwe potrawy lub
wyrobu, okrélenie ilasci nominalnej potrawy lub wyrobu, wyranej w legalnej jednostce
miary, zawartej w jednej porcji, w tym zwlaszczadi gtdbwnego sktadnika (rasa, drobiu,
ryb), dodatkéw uzupetniggych (przystawek, deseréw) i napojow. W przypadimarow,
ktore ze swej natury mady¢ sprzedawane na sztuki, dopuszczeaogrelenie ilcsci
nominalnej oferowanej porcji w sztukach.

§ 6.

1. Ceny porcji wyrobow garnzryjnych uwidacznia gina wywieszkach przy
poszczegolnych towarach, wraz z peith nazw, okresleniem ilasci nominalnej oferowanej
porcji kazdego wyrobu, wyrzonej w legalnej jednostce miary. W przypadku towarktore
ze swej natury magby¢ sprzedawane na sztuki, dopuszczakreslenie ilosci nominalnej
oferowanej porcji w sztukach.

2. Przedsgbiorcy prowadzcy dziatalngé ustugowa w zakresie gastronomii lub hotelarstwa:
1) zapewniag wystarczajca ilos¢ cennikow oferowanych potraw lub wyrobdéw i napojow,



aby udostpnia® je kupupcym przed przyciem zamowienia i przy rozliczeniu kcowym,

2) wyktadap w kazdym pokoju noclegowym katalog zawiegey ceny noclegu, wyywienia
lub innych oferowanych ustug,

3) wywieszaj lub wyktadaj w miejscu przeznaczonym do odbywania rozmow
telefonicznych cennik, zawieegy cere za jeden impuls telefoniczny i inne optaty za gstu
dodatkowe, zwjzane z4czeniem rozmowy.

§7.

1. Jereli sprzedawca reklamuje towar lub ustwgraz z cena sprzeday w czasopimie,
gazecie, prospekcie, katalogu, na plakacie, afidzekranie telewizyjnym, a tak w handlu
elektronicznym albo na specjalnie zorganizowanyakagach, prezentacjach, jak rownie
inny sposob, powinien tak uwidocznt cerg jednostkow tego towaru lub ustugi oraz dat
lub termin obowdzywania podanej ceny.

2. W materiatach reklamowych, o ktérych mowa w udtid na wywieszkach umieszczonych
przy towarach oferowanych do sprzegi@o cenach promocyjnych lub obhanych obok
przekraglonej ceny dotychczasowej uwidacznia serg promocyjra lub cer obnizona,
uwzgkdniajca rabat. Przepis ten nie dotyczy towaréw oferowardeisprzeday po raz
pierwszy.

3. W materiatach reklamowych, o ktorych mowa w ustrdz w placéwkach handlowych
przy towarach oferowanych do sprzegi@o przecenie lub na wywieszkach umieszczonych
przy towarach przecenionych obok przéloeej dotychczasowej ceny i wyrazu “przecena”
albo wyrazow “obnika ceny” lub “podwyka ceny” uwidacznia sicere obnizong lub
podwyzszon, jej okres obowazywania, a take przyczyr lub przyczyny dokonanej przeceny
— obnizki lub podwyzki ceny.

4. W przypadku zamawiania przez kugpeggo towaru lub ustugi przy wykorzystaniu
srodkéw porozumiewaniasina odlegté¢ w rozumieniu przepiséw swiadczeniu ustug
teleinformacyjnych i handlu elektronicznym, z wiiem oferty sprzedsy na odlegtéc, o

ktérej mowa w art. 9 ustawy z dnia 2 marca 20@Dachronie niektorych praw konsumentow
oraz o odpowiedzialrigi za szkod wyrzadzory przez pro- dukt niebezpieczny (Dz. U. nr 22,
poz. 271), przedsbiorca, nazadanie kupujcego, powinien zakomunikowanu cer wraz z
optatami dodatkowymi za dostarczenie towaru luligistza poiczenie. Informacje te
powinny by podane przez przedbiorcg przed sporadzeniem umowy w sposob niebudy
watpliwosci zamawiajgcego.

§ 8.

1. Cena jednostkowa uwidoczniona przy towarze na wyzdge lub winne formie daginej
dla kupuacego powinna dotyczyceny za:

1) 1 litr lub 1 metr sz&ienny — dla towar6w przeznaczonych do sprzgdeediug obgtosci,
2) 1 kilogram lub 1 toa — dla towarow przeznaczonych do sprzgdaediug masy,

3) 1 metr lub 1 metr kwadratowy — dla towaréw sprzeaiayeh wedtug dtugei lub
powierzchni,

4) 1 sztuk — dla towaréw sprzedawanych na sztuki.

2. Ceny jednostkowe towarow sprzedawanych wedtugtadgi mog takze dotyczy 100
mililitrow lub 0,1 litra, a towardw sprzedawanycleshug masy — iléci za 100 graméw albo



100 kilogramow, jeeli te jednostki g stosowane zwyczajowo i powszechnie dla tych
towaréw.

3. Nie wymaga uwidocznienia cena jednostkowa élkreego towaru, jgeli jest identyczna z
cemy sprzeday tego towaru.

4. Ceny jednostkowe towaréw paczkowanych powinny dotydosci nominalnej towaru
oznhaczonej na opakowaniu, wyomej w legalnej jednostce miary: etmsci, masy, dtugéci

lub powierzchni. W przypadku artykutézywnosciowych paczkowanych, oferowanych w
zalewie, cena jednostkowa powinna dotycigsci sktadnika gtdbwnego netto bez zalewy. W
przypadku artykutdbwywnosciowych paczkowanych, dla ktérych etine przepisy naktadaj
obowiazek umieszczania na opakowaniu masy netto i brogioa jednostkowa powinna
dotyczy masy netto.

5. Cena jednostkowa towaréw paczkowanych, przeznachoty uytkowania wyhcznie w
komplecie lub w zestawie, powinna dotyé&pompletu lub zestawu.

6. Towary masowe powinny ldyopatrzone wywieszkami zawiegaymi cerg jednostkovy
oraz nazw handlowa oferowanego towaru.

7. Cena jednostkowa towarow masowych i towaréw o ntagyabarytach powinna dotyazy
ilosci towaru, zwyczajowo oferowanej kupaym, wyraonej w legalnej jednostce miary (z
podaniem wartei liczbowej i oznaczenia tej jednostki miary).

8. Przepisy ust. 6 i 7 stosujesdwniez do towardw dystrybuowanych przez automaty
sprzedajce i inne automaty umieszczone w miejscach spezeda

§ 0.

1. Towary przeznaczone do sprzeglaetalicznej oznaczaesiz zastrzeeniem ust. 2, cenami
w sposob bezpoedni na poszczegolinych egzemplarzach lub na igidgoczych
opakowaniach, metaduniemaliwiajaca tatwe usunjcie oznaczenia.

2.Za rbwnoznaczne ze spetnieniem wymogu 0znaczenig werozumieniu ust. 1, uznaje;si
oznaczenie kodem kreskowym towaru oferowanego visouesprzeday detalicznej,
dostosowanym do samoobstugi kugmyjch, przy 4cznym spetnieniu naghujacych
warunkow:

1) towary nieoznaczone cgrostal opatrzone wywieszkami, zawiegaymi informacje, o
ktorych mowa w 8 3 ust. 1i 2, w tym tako cenach jednostkowych,

2) liczba czytnikbw umieszczonych przez przetsirce na sali sprzedg zapewni
kupujacym niezwtoczne odczytanie cen poszczegolnych towara podstawie kodu
kreskowego, przy czym naX@e rozpocgte 400 metrow kwadratowych powierzchni
sprzedaowej powinien przypadaco najmniej 1 czytnik, nie uwzglniajac czytnikdw
zainstalowanych w kasach rejesiayjch

3) masa lub oljtos¢ towaru nieoznaczonego eenie przekroczy 5 kilograméw lub 5 litrow
odpowiednio dla towaréw sprzedawanych wedtug mabybjtosci; w przypadku towarow
paczkowanych podane wiell@ dotycz odpowiednio jednostek masy i etgsci netto bez
opakowania; towary przeznaczone do sprzgaa sztuki nie przekrogaswop wielkoscia
sumy wymiaréw, przy pomiarze w skrajnych punktashugaosci, szerokéci i wysokaci) 2
metrow oraz masy catkowitej 5 kilogramow lub gbjci 5 litréw,



4) pracownicy obstugi wyodbnionych stoisk lub dziatéw zostamobownzani do
niezwtocznego odczytu ceny towaru na podstawie kwdskowego na kalezyczenie
kupujacego wyraone na sali sprzedg,

5) cena towaru odczytana na podstawie kodu kreskowegmaze by wyzsza od ceny
uwidocznionej przy identycznym towarze,

6) system czytnikdw, nayczenie kupujcego, dokonuje odczytu ceny sprzadiazdego
towaru wraz z jego nazywhandlov lub zrozumiatym dla kupagego skrotem tej nazwy,
umazliwiajacym fatwg identyfikacg towaru i ceny.

§ 10.

1. Ceny za ustugi podajecsivraz z doktadnym okégeniem rodzaju i zakresu ustugizéé
jest to zgodne z praktylobrotu, ze wzgldu na rodzajwiadczonej ustugi, zamiast cen za
ustug: mazna podaweé; cere jednostkowy za jednosti ustugi.

2. Przy okrglaniu cen za ustugi maghy¢ podawane stawki godzinowe, stawki procentowe,
ceny za kilometr i inne stawki przeliczeniowe, kt@owinny zawierawszystkie elementy
sktadowe ceny. Do stawek przeliczeniowych mbg wiaczone take koszty materiatowe.

3. Ceny za przejazd od lub do odbiorcy ustugi zestargiaosobno wycenia.

4. Jezeli nalicza s minimalny czas pracy, minimajwartas¢ wykonanej pracy, minimalny
czas dojazdu lub minimajrodlegta¢ do przebycia, osobno podaje pposzczegdlne ceny.

5. Przy okrglaniu cen ustug szczegdlnych, w tym rob6t budowtdniyb remontowych,
jednoznacznie 1 i wyianie informuje st kupupcych, czy podane ceny: obejmuylko
wartas¢ ustugi, czy rownig zuzytego, materiatu, a tak czy towary zayte przy
wykonywaniu tych ustug zostanvycenione odibnie, z uwzgidnieniem narzutu kosztéw do
cen zakupu.

6. Przepisy ust. 1-5 stosuje:sowniez do ofert i kosztorysow.
§11.

1. W zakladachwiadczcych ustugi w miejscu widocznym i ogllnodgstym powinien
znajdowa si¢ cennik wraz z doktadnym okileniem rodzaju i zakresu ustug.

2. W przypadkuswiadczenia ustug wytznie u konsumentéw cennik, o ktérym mowa w ust.
1, powinien r by przedstawiony konsumentowi przed wykonaniem zaranejiprzez niego
ustugi. 1
3. Przepisy ust. 1i 2 stosujezslo ustugswiadczonych w punktach sprzegeokrezne.

§12.
1. Na stacjach benzynowych ceny paliw oznacza godaje w taki sposéb, aby byty one

wyral’ne i czytelne dla kierowcow pojazdéw porugzggh s¢ po drogach publicznych i
zblizajacych sg¢ do stacji benzynowe;j.



2. Przepis ust. 1 stosujezsibwniez odpowiednio do przedsiiorcy wynajmujcego lub
ochraniajcego garaze, zadaszone wiaty oraz miejsca parkingowe albgmprgacego na
przechowanie pojazdy samochodowe.

§ 13.

1. Do dnia 31 grudnia 2003 r. nie wymaga ls€zpdredniego oznaczenia cgrw sposob
okreslony w 8 9 ust. 1, towaréw przeznaczonych do smzaedetalicznej, ktore ze swej
natury nie mog by¢ tak oznaczone lub ktorych takie oznaczenie nidabjeznaczenia dla
kupujacych. Przepis ten stosuje sio:

1) towaréw o matych gabarytach,

2) towaréw masowych,

3) sadzonek rdin, kwiatoéw cktych i doniczkowych,

4) zywych zwierat,

5) towaréwzywnaosciowych, niepaczkowanych sprzedawanych na sztuki,

6) towarow zwyczajowo oferowanych do sprzeglav wickszych ilgciach, w szczegolrioi:
cegiet, glazury lub terakoty,

7) towarow spaywczych, ktérych termin przydatéa do spaycia albo data minimalne;j
trwatosci uptynie w cagu najblizszej doby, licac od momentu ich wystawienia na sprzeda
8) towardw oferowanych do sprzedgpoza lokalem przeddiiorstwa lub na specjalnie
organizowanych pokazach w celu ich sprzgcda

9) towardéw dystrybuowanych przez automaty sprzgmaj inne automaty umieszczone w
miejscach sprzedsy,

10)towardw przeznaczonych do sprzeglaktérych cena uwidoczniona w sposob glary
w ust. 2 nie przekracza kwoty 4 ztotych.

2. Towary, o ktérych mowa w ust. 1, opatruje senami na etykietach (przywieszkach)
trwale zhczonych z tymi towarami lub w cennikach albo w kagach, a take na ekranach
monitorow, do ktorych kupagy powinien mi€ bezpdredni wghd, odpowiednio do ich
charakteru, wigciwosci, przeznaczenia i uzasadnionych oczekikapupcych.

3. Towary, o ktérych mowa w ust. 1 pkt. 1, przeznaezda wytkowania wyhcznie w
komplecie lub w zestawie oznacza senami na ich opakowaniach zbiorczych.

§ 14.
Do dnia 31 marca 2003 r, przeglsiorcy dostosuy dotychczasowe sposoby informowania o
cenach towarow i ustug oferowanych kugmym do wymaga wynikajacych z
rozporzdzenia.

§ 15.

Rozporadzenie wchodzi vwycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia.



